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Protagonista in Campania
dell'affermazione

dell'olio di qualita.
La storica azienda
di famiglia ha acquisito
nuovi ettari per

il prodotto

memorie ed emozioni ma anche evidenziando criticita,
crisi e prospettive del comparto.

Quali sono gli elementi cardine della filosofia di
produzione della Torretta?

«Sicuramente trasparenza e autenticitd. N nostro
obiettivo consiste nel trasformare il prodotto della natura

rispettandolo al massimo, nel tirar fuori dalle olive tutte
le loro potenzialitd ottenendo un olio che & il migliore che
si possa realizzare con la materia prima che ci viene data.
Oggi ci si concentra sul ‘fare olio’, invece io credo che
bisognerebbe focalizzarsi sul fare le olive’s.

Un tuo ricordo di infanzia legato all'olio.

wAi tempi di mio nonno paterno, di fronte all’ingresso

qualificare ulteriormente | %

di casa c'era un locale coperto per stoccare la sanza e
guell’odore per me voleva dire Natale tanto che, quando
poi venne spostato, mi sembrova guasi che il Natale non
arrivasse pil. Tutti questi odori ancora oggi me li porto
dentro. Un altro ricordo particolare é legato al momento
in cui mio nonno e mio padre terminarono di dipingere la
scritta delloleificio ammirandola da lontano con orgoglio
e soddisfaziones.

Qual & il momento pili emozionante del processo
produttivo?

«la pasta delle olive mi suscita moltissime emozioni. Un
momento cruciale & anche guando I'olio é appena franto
e si sprigionano tutti | profumis,
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"Il Covid ci ha insegnato
che é necessario fare un
grande salto di qualita per
la filiera, in certi punti
ancora molto arretrata.
La scommessa é creare
reddito per convincere

i giovani ad investire"

Qual & invece

il momento o
I'operazione pil
difficile?

wCalibrare con
estrema attenzione
le giuste tempistiche
per ciascuna varietd
€ appezzamento.
Questo é
determinante per il
risultato finale e per
far corrispondere
nella realtd le
caratteristiche
organolettiche come vengono illustrate al
consumatore finale in quel determinato momento di
assaggio».

Il packaging: quali sono le motivazioni di linee,
materiali e colori scelti?

wll packaging si fonda sull’essenzialita, é il prodotto
che deve essere protagonista. Il mio olio deve parlare
da sé, la mia migliore attivitd di promozione & Polio
stesson,

| prodotti della Torretta sono pluripremiati in
concorsi nazionali e internazionali e da guide
specializzate come Flos Olei, Gambero Rosso,

Slow Food. Qual & il premio che ti ha reso
particolarmente orgogliosa e perché?

«Circa 17 anni fa ebbi un’emozione fortissima
quando ricevetti a Spoleto per il Diesis I'Ercole
Olivario, I'unico concorso per il quale i campioni
vengono prelevati direttamente in azienda da parte
degli ispettori della Camera di Commercio. In un
teatro gremito di persone, quando sentii pronunciare
le parole ‘DOP Colline Salernitane” per il primo

classificato, rimasi completamente frastornata dalla
felicita e dall’orgoglion.

Com’é& andata la campagna olearia 2019-2020 in termini
guantitativi e qualitativi?

«E stata una campagna discreta, sono venuti fuori dei
begli oli, sono soddisfatta della qualitd ottenuta. L'estate
¢ stata molto secca, fattore che da una parte ha tenuto

al riparo dalla mosca delle olive, dall’altra perd ha fatto

si che le olive fossero pii piccole e questo significa resa

un po’ piis bassa. C'é stato un calo di produzione di circa il
30% tuttavia in Campania si é delineata una situazione a
macchia di leopardo, sia per la siccitd che per 'andamento
climatice, in particalare per il freddo inaspettato nel mese
di maggio, durante 'allegagione».

Quali sono, secondo te, le criticita strutturali del
comparto su cui & necessario intervenire? E necessario un
ammodernamento dei processi produttivi della filiera?
«La nostra olivicoltura é datata, il che é un limite e

un valore allo stesso tempo. Bisogna far camminare

in parallelo la valorizzazione del nostro patrimonio di
tradizione e di storia e I'innovazione che deve invece
consentire all’azienda di stare sul mercato».




della mia vita. Tuttavia per carattere mi sento sempre
profettata verso il futuro e guesta circostanza mi ha
consentito di soffermarmi su me stessa, di concentrarmi
sui rapporti, sui sentimenti, sul valore inestimabile delle
relazionis,

Credi che il settore abbia risentito dell'emergenza
sanitaria dovuta al Covid in termini anche di
decremento dei consumi e aumento delle giacenze?
«Senza dubbio si é risentito del Covid, per la chiusura di
ristoranti, bar e alberghi e per il blocco della mobilitd
che ha gravato anche sulla reperibilita e Morganizzazione
della manodopera. Determinanti sono le paure, le
reticenze e il clima di incertezza e imprevedibilitd. La
mia azienda, sebbene abbia comunque risentito della
chiusura del settore Horeca, regge bene e mantiene
lequilibrio sia perché le realta che usano | miei prodotti
sono solide sia per la vendita diretta ai consumatorin.
Cosa pensi dell’'e-commerce? Pensi sia utile soprattutto
in questo momento di pandemia?

«La vendita on line dell'olio non & cosl scontata né
facile perché & un prodotto che va raccontato e bisogna
sentirne i profumi, gustarlo. C'é una componente di
cuore che non é possibile trasmettere in modo digitale.
Wl nostro e-shop era gid esistente ma da marzo ha
sicuramente avuto un incrementon.,

Secondo te, su cosa devono puntare maggiormente i

Quali sono le pecche in termini di comunicazione nel produttori?
mondo dell’olio, secondo te? «Credo che bisogna fare un prodotto di gualitd,
i «ll problema & che spesso il settore dell’olio é composto ovviamente, ma che allo stesso tempo sia fruibile, che
0 da realtd che non sono delle strutture organizzate abbia un mercato, quindi con un prezzo accessibile.
.' € quindi spesso si divulgano poco i messaggi giusti. E per fare questo bisogna abbattere un po’ i costi di
| Tuttavia devo anche dire che, nonostante la poca ; produziones.,
preparazione generale, ci sono sempre pil consumatori /  In conclusione, quale pensi sia la scommessa pil
n consapevoli che vanno alla ricerca di un determinato grande che gli olivicoltori si trovano ad affrontare oggi?
prodotto e, una volta trovata e conosciuta la qualitd, non  «Credo che lo sforzo pili grande e importante da fare
tornano pil indietro». consista nell'intercettare il consumatore giusto. La
Come hai vissuto, sia come persona che come tendenza attuale prevede una forbice che va dai prodotti
imprenditrice, il periodo di lockdown? di nicchia a quelli scadenti, la vera scommessa consiste

wE stato sicuramente angosciante anche considerando il nel riempire la fascia intermedia medio alta che &
fatto che il mio lavoro rappresenta una parte importante . collocata al centro di guesti due estremi».
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